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UNIVERSITA DEGLI STUDI

LOSTUDIO SULLE EUROPEE

Italia, record della propaganda social
i partiti usano Facebook piu di tutti

Una ricerca di cento ricercatori in 50 universita Ue certifica il sorpasso dell'uso di post e video nella campagna
elettorale: tre volte superiore rispetto agli altri paesi dell Europa. Prima la Lega, seguita da M5S, Forza Italia e Pd

di Emanuele Lauria cia, Malta, Ungheria, Polonia, Fran- terzo di Svezia o Finlandia. Ed &€ una
cia, Repubblica Ceca, Austria, Roma- campagna elettorale in cui i temi
PALERMO — [ ufficialmente la cam- nia, Slovenia e Croazia. Unboomdo- propri dell’Ue, rispetto al 2014, soc-
pagna elettorale del sorpasso. Fatta vuto soprattutto all’attivismo dei combono a quelli nazionali: nel no-
pili sui social che sugli altrimezzidi due partiti di governo: la Lega, nel stro Paese solo un messaggio su cin-
comunicazione. Una tendenza che periodo osservato, ha pubblicatosu que harespiro europeo. «Oggiil que-
accomunai 28 Paesi membrimache Facebook 1.399 messaggi elettorali sito sul si oilnoall’Europa non & pit
vede I'Ttalia assoluta protagonista: (e si badi, non € censito il profilo di  centrale — spiega Novelli — Le voci
basti pensare che il numero dei post  Salvini), M5S & lontana a quota 382, critiche nei confronti dell'Ue sono
di propaganda su Facebook compar- poi Forza Italia (179), Pd (151), +Euro- ancora forti ma esprimono istanze
sisugli account ufficiali delle princi- pa (98), Fratelli d’Italia (97) e la Sini-  sovraniste o problemi specifici co-
pali7liste delle Europee, dal 28 apri-  stra (40). «E una tendenza che abbia- me quello dell'immigrazione».
le al 15 maggio, € doppio rispetto a mo gia registrato alle Politiche — af- Si scopre cosi che, malgrado I'a-
quello del secondo Stato in classifi- ferma Novelli -. 1l post o il video in  vanzata dei movimenti nazionalisti,
ca (il Portogallo) e triplorispettoalla  luogo dei manifesti, anche dove si ipartiti pit operosi nei diversi Paesi
media degli altri. E quanto emerge vota con le preferenze. Un cambio sono quelli favorevoli all'Unione. 11
da un monitoraggio in progress, il di passo enorme rispetto alle Euro- fronte pro-Europa ha un grado di at-
primo del suo genere, realizzato da pee 2014». Gli svantaggi, a sentire il tivismo pari all’82%. L’ampia fazio-
100 ricercatori di 50 universita di- docente, non mancano: «Questa for- nedei diffidenti, in gran parte dei ca-
verse del Continente, coordinatidal ma di comunicazione, pit1 veloce e  si, sembra bypassare la questione di
professor Edoardo Novelli, docente penetrante, non favorisce la discus- ungiudizio sull'Ue. L'Italia, governa-
di comunicazione Politicaa Roma3. sione ed & sempre piti riservataaun ta da forze euroscettiche, non fa ec-
Laricerca ha scandagliato — e ar- pubblico di affezionati, iscritti a li- cezione: solo un messaggio su tre
chiviato sul sito electionsmonitoring- ste chiuse o a chat, che hanno gia veicola un’immagine “positiva” o
center.eu—migliaia di contenutidel- un’idea politica. Ilweb, in questoca- “molto positiva” del’Europa. Ma
la competizione elettorale per I'eu- so, restringe il confronto». quasi la meta del volume comunica-
roparlamento, dividendoli in mes- Non a caso i messaggi “emotio- tivo non sfiora temi come il valore e
saggi social, affissioni, e spot. Ne & nal” basati su slogan a effetto batto- il futuro dell'Ue. Un topic cancella-
venuto fuori, come dice Novelli, un no quelli “rational”, legati a cifre e to, sottratto alla valutazione degli
quadro variegato «che racconta 28 contenuti, specialmente nel Sud Eu-  elettori. Si vota per I'Unione, insom-
campagne differenti, perché diver- ropa,conI'ltaliaal quinto posto.llte- ma, masembra secondario.
sesono leggi eregolamentichelere- ma immigrazione, nel nostro Paese,
golano». Ma & quello che i ricercato- & al centro della campagna: solo
ri chiamano il “tono di voce social” nell’'Ungheriadi Orban & piti presen-
ad accostare realta poco omogenee. te in post, video e contenuti di altra
L’Italia nonteme confrontiinque- natura. L'Italia, perd, & lo Stato dove
sto campo. E mette in fila, conisuoi le promesse di lavoro occupano pit
quasi 2.500 messaggi elettoraliin 17  spazio.L’ambiente, invece, fa pili fa-
giorni pubblicati solo sui profili uffi- tica a imporsi: i messaggi su questo
ciali, gli altri Paesi con propensione tema, malgrado I’'eco internaziona-
“medio-alta” alla comunicazione so- le della battaglia simboleggiata da
cial: Portogallo, Regno Unito, Gre- Greta Thunberg, sono meno di un
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I numeri
La corsa e sul web

]. Oltre 4 mila messaggi

| “contenuti” elettorali
monitorati nei 28 paesi sono
stati4.004

2 Vince il virtuale

I social network hanno
assorbito 3.406 messaggi

3 Manifesti e stampa

Lastampa tradizionale si &
fermata a 442 iniziative

I messaggi
Clima e immigrazione

In Austria

Un manifesto del partito Die
Grine (i Verdi) austriaci: “Chi
ha bisogno di protezione dal
clima? Tu?”

AMalta

Ilmessaggio della lista maltese
Alternattiva Demokratika:
I'Europa deve dichiarare
I’emergenza ambientale

DER SKAL VAERE
75\ EN GRANSE

\DI-)/Drmsk Folkeparti«s

In Danimarca

| candidati del Dansk Folkeparti
al Parlamento europeo
chiedono limiti
all'immigrazione
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Le elezioni europee e I'uso dei social Il giudizio sull’Ue nei post analizzati Cosi in ltalia I post dei partiti italiani
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Fonte: Rilevazioni effettuate dal 28 aprile2019 al 15 maggio 2019, dati analizzati dall'European Elections Monitoring Center

e dall'Universita Roma Tre
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